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	Курстың академиялық презентациясы


	Пәннің мақсаты
	Оқытудың күтілетін нәтижелері  (ОН)

Пәнді оқыту нәтижесінде білім алушы қабілетті болады:
	ОН қол жеткізу индикаторлары (ЖИ) 
(әрбір ОН-ге кемінде 2 индикатор)

	Курстың мақсаты студенттерге бренд, ребрединг ұғымдарын түсіндіріп, имидж бен репутация арақатынасын, айырма белгілерін баяндап, мультимедиялық технологиялар дәуіріндегі веб-дизайн мүмкіндігін  жеткізіп, оны практикада қолдану дағдысын қалыптастыру, машықтандыру.
	- студенттерді бренд, ребрединг ұғымдарымен таныстыру;

- тауар таңбасы, сауда белгісінің негізгі функциясынан хабардар ету; 
- логотоп, тауардың безендірілу әдіс-тәсілдерін үйрету; 
- рәміз ұғымының саяси-идологиялық сипаттамасын беру; 
- жарнама саясатының негізгі тренді саналатын фирмалық стильді құрудың жолдарын, басты критерийлерін талдау; 
- стиль құрудың ғылыми-теориялық, методикалық негіздерін тану;

- тауар таңбасын құқықтық тұрғыдан қорғайтын заңдық базамен танысу;

- зияткерлік меншіктің қазақстандық жай-күйін, өмір сүру кеңістігін зерделеу.

	1.Бұл курс суденттерді тауар сатылымын арттыруға үйретеді.

2.Маркетигтік жүріс жасаудың мойын-далған формаларымен таныстырады.

3.SMM-маман, фрилансерлік қызмет түрлерін тиімді пайдалануға бейімдейді.

4. Зиаткерлік меншік құқығын қорғайтын отандық және дүниежүзілік заңдар базасынан хабардар етеді.
5. Жарнама саясатын қалай жүргізудің өзіндік мектебін қалыптастырады.

6. Коммуникация түрлерін талдып, веб-сайт беттерінде стиль мен имидж жасақтау жолдарын көрсетеді. 

7. Интерактивті контент жасауға дағдылап, интернеттегі жаңа трендтерге талдау жасайды.  

	Пререквизиттер
	

	Постреквизиттер
	

	Әдебиет және ресурстар
	1. Дж. Рескин. Лекции об искусстве – М, 1990.

2. Асанова Б., ЖаксыбергеноваА., «Рисунок и графика» Астана-2008.

3. Е.В.Шорохов. Композиция . М.,1986.

4. К.Даглдиян. Декоративная композиция. Феникс.,2008  
5. Фаворский В.А. О рисунке и композиции. Фрунзе.,1966.

6. Н.Н. Анисимов. Основы рисования – М, 1985.  
7. Н.Н. Волков. Композиция в живописи – М, 1977.

8. Тендит К.Н. Основы репутационного менеджмента. Комсомольск-на Амуре-2013.
9. Назаров M.M. Массовая коммуникация в современном мире: методология анализа и практика исследований. М.: УРСС, 2000.
Қосымша
1. Богачева О.С. Продажа рекламной площади в газете. — М.: Аспект-пресс, 2002.-139 с.
2. Веснин В.Р. Основы менеджмента. - М.: Триада, ЛТД, 1996. - 384 с.
3. Киверин В.И. Экономика редакции газеты. - М.: Аспект-пресс.-2002.-106 с.
4. Андрунас Е.Ч. Информационная элита: корпорации и рынок новостей. М., 1991.

5. Беглов С.И. Четвертая власть: британская модель. М.: Изд-во Моск. ун-та, 2002.

6. И.Фомичев. «Интернет-БАҚ социологиясы». (Интернет СМИ: теория и практика. Москва, Аспект-Пресс, 2010, 348 с);
7. С.Н.Ярышев. «Бейнеақпарат пен бейнесараптаманы өңдеудің сандық әдісі», Санкт-Петербург, 2011;



	Университеттік моральдық-этикалық құндылықтар шеңберіндегі курстың академиялық саясаты
	Академиялық тәртіп ережелері: 

Барлық білім алушылар ЖООК-қа тіркелу қажет. Онлайн курс модульдерін өту мерзімі пәнді оқыту кестесіне сәйкес мүлтіксіз сақталуы тиіс.

НАЗАР АУДАРЫҢЫЗ! Дедлайндарды сақтамау баллдардың жоғалуына әкеледі! Әрбір тапсырманың дедлайны оқу курсының мазмұнын жүзеге асыру күнтізбесінде (кестесінде), сондай-ақ ЖООК-та көрсетілген.

Академиялық құндылықтар:

- Практикалық / зертханалық сабақтар, СӨЖ өзіндік, шығармашылық сипатта болуы керек.

- Бақылаудың барлық кезеңінде плагиатқа, жалған ақпаратқа, көшіруге тыйым салынады. 
-Мүмкіндігі шектеулі студенттер ashirbaev.1974@mail.ru е-мекенжайы бойынша консультациялық көмек ала алады. 

	Бағалау және аттестаттау саясаты
	Критериалды бағалау: дескрипторларға сәйкес оқыту нәтижелерін бағалау (аралық бақылау мен емтихандарда құзыреттіліктің қалыптасуын тексеру).
Жиынтық бағалау: аудиториядағы (вебинардағы) жұмыстың белсенділігін бағалау; орындалған тапсырманы бағалау.


ОҚУ КУРСЫНЫҢ МАЗМҰНЫН ЖҮЗЕГЕ АСЫРУ КҮНТІЗБЕСІ (кестесі)

	Апта / модуль
	                      Тақырып атауы
	ОН
	ЖИ
	Сағат саны
	Ең жоғары балл
	Білімді бағалау формасы 
	Сабақты өткізу түрі / платформа


	    Модуль 1 
	

	1
	Д1. Кіріспе. Фирмалық  және корпоративтік стиль: оның қызметтері мен негізгі элементтері.
	ОН 1
	ЖИ 1.1.
	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	1
	ПС1. Қазақстандық өндіріс тәжірибесін талдау.
	ОН 1 
	ЖИ 1.1.
	2
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	2
	Д2. Тауар белгісін (сауда таңбасын) тіркеу тәртібі.
	ОН1
	ЖИ 1.1
ЖИ 1.2
	2
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	2
	ПС2. «Тауар таңбалары, қызмет көрсету таңбалары және тауар шығарылған жерлердің атаулары туралы»

Қазақстан Республикасының 1999 жылғы 26 шілдедегі N 456 Заңы. Негізгі баптарға түсініктеме. Мағынасы мен мәнін талдау.


	ОН 1
	
	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	3
	Д3. Ұлттық брендтің ерекшелігі: менталитет пен талғам.
	ОН 1
	ЖИ1.3
ЖИ1.4
	
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	3
	ПС3. Әлемдік танымал брендтердің тәжірибесі.
	ОН 1
	ЖИ1.3
ЖИ1.4
	
	8
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 



	3
	СОӨЖ 1. СӨЖ  орындау бойынша консультация


	
	
	
	
	
	Вебинар 

в MS Teams

	3
	СӨЖ 1. «Әлемді рәміздер билейді» деген тақырыпта шағын эссе жазу.  
	ОН 1
	ЖИ 1.1
ЖИ 1.2

ЖИ 1.3

ЖИ 1.4
	
	25
	Логикалық тапсырма 
	

	4
	Д4. Имидж бен бедел: айырмашылығы мен ұқсастықтары.
	ОН 2 
	ЖИ 2.1
ЖИ 2.3
	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	4
	ПС4. . Имидж қалыптастырудың жолдары: классификациясы, ішкі және сыртқы мазмұны. Ақиқат пен аңыз.
	ОН 2
	ЖИ2.1
ЖИ2.3
	
	8
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 



	5
	Д5. Жағымды стиль –  жарнама саясатының басты бағдары.
	ОН 2
	ЖИ2.2
	
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	5
	ПС5. Қазақстандағы жарнама нарығындағы баға саясаты.
	ОН 2
	ЖИ2.2
	
	8
	
	

	5
	СОӨЖ 2. СӨЖ 2 орындау бойынша консультация


	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	5
	СӨЖ 2. Брендке айналған отандық тауарлар мысалына шағын эссе жазу (республикалық және аймақтық масштабта).
	ОН 2
	ЖИ 2.1
ЖИ 2.1

ЖИ 2.1
	
	25
	Логикалық тапсырма
	

	5
	Оқыған материалдың құрылымдық-логикалық сызбасын жасау, талдау, таныстыру
	ОН 1

ОН 2
	ЖИ1.1

ЖИ2.3
	
	10
	
	

	5
	АБ 1.  
	
	
	
	100
	
	

	Модуль 2

	6
	Д6. Фирмалық лозунг (слоган) – шығармашылық ойдың жемісі.
	ОН 3
	ЖИ 3.1


	2
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	6
	ПС6. Сәтті фраза – хит сатылым кепілі.
	ОН 3
	ЖИ 3.1

ЖИ 3.2
	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	7
	Д7. Фирмалық түс гаммасын дұрыс таңдаудың әдіс-тәсілдері.
	ОН 3
	ЖИ 3.2
ЖИ 3.3
	
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	7
	ПС7. Ұйымның келбетін қалыптастыратын бейнероликтерде музыкалық сүйемелдеудің ерекшелгі.
	ОН 3
	ЖИ 3.2
ЖИ 3.3
	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	7
	СОӨЖ 3. СӨЖ 3 орындау бойынша консультация
	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	7
	СӨЖ 3.  «Елорда – экономикамыздың ең басты бренді» тақырбында шағын эссе жазу.
	ОН 3
	ЖИ 3.1

ЖИ 3.2

ЖИ 3.3
	
	25
	Логикалық тапсырма
	

	8
	Д8. Сәулет өнеріндегі әлемдік стандарттар мен ұлттық бояулар.
	ОН 4
	ЖИ 4.1
	2
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	8
	ПС8.  Киізүй, шаңырақ, кереге, уық формаларын заманауи құрылыста пайдалану мысалдары.
	ОН 4
	ЖИ 4.1

	
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	9
	Д9. Ұлттық киім үлгілерін заманауи формада пайдалану. Логотиптер мен эмблемаларда қолдану. Дизайнерлік шешім.
	ОН 4
	ЖИ 4.2

	
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	9
	ПС9.ьЖеңіл өнеркәсіптің қазақстандық бет-бейнесі мен мазмұны.
	ОН 4
	ЖИ 4.2

	2
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар  

	9
	СОӨЖ 4. СӨЖ 4 орындау бойынша консультация
	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	9
	СӨЖ  4  Қазақстандық фирма не өнеркәсіп мысалында факчекинг жасау.
	ОН 4
	ЖИ 4.1
ЖИ 4.2
ЖИ 4.3
	
	25
	Проблемалық тапсырма
	

	10
	Д10. Фирмалық стиль құруда топомикалық атауларды қолданудың амалдары.
	ОН 4
	ЖИ 4.3

	2
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	10
	ПС10. Фирма атауы мен графикасын таңдаудың саяси-идологиялық аспектілері.
	ОН 4
	ЖИ 4.3
	
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	10
	Оқыған материалдың құрылымдық-логикалық сызбасын жасау, талдау, таныстыру
	ОН 4
	ЖИ 3.1
ЖИ 4.3
	
	10
	
	

	10
	МТ 
	
	
	
	100
	
	

	Модуль 3

	11
	Д11. Мекеменің ақпараттық саясатын жүзеге асыратын медиа ресурстар.
	ОН 5
	ЖИ 5.1

	
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	11
	ПС11. Брендті жаңартуда басапсөз қызметінің бюджеті жоспарлауда мән беретін басымдықтары.
	ОН 5
	ЖИ 5.1

	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	11
	СОӨЖ 5. СӨЖ 5 орындау бойынша консультация
	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	11
	СӨЖ 5.  Жарнама беруде мультимедиалық технологияларды пайдалану жолдары. Форма мен мазмұн үйлесімділігі.
	ОН 5
	ЖИ 5.1
ЖИ 5.2
ЖИ 5.3


	
	25
	
	

	12
	Д12. Мекеме өмірінде фирмалық стиль арқылы қол жеткізетін мақсаттар.
	ОН 5
	ЖИ 5.2
ЖИ 5.2
	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	12
	ПС12. Теңестіру және саралау қызметтерінің ерекшеліктері.
	ОН 5
	ЖИ 5.2
ЖИ 5.3
	1
	8
	Презентация
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	13
	Д13. Дыбысты тауарлық белгілер.
	ОН 6
	ЖИ 6.1
	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	13
	ПС13. Сауда дүкенінің жарнамалық католгы.
	ОН 6
	ЖИ 6.1
	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	
	СОӨЖ 6. «Сауатсыз аударылған жарнама мәтіндері» тақырбында шағын эссе жазыңыз.
	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	
	СӨЖ 6. «Жасырын жарнама жолдары» тақырбында шағын эссе  жазыңыз.
	ОН 6
	ЖИ 6.1
ЖИ 6.2
ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	
	25
	
	

	14
	Д14. Фирмалық стиль құруда полиграфиялық өнімдерді пайдалану жолдары. Қаріп жиынтығы мен түстердің сәйкестігі.  
	ОН 6
	ЖИ 6.2


	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	14
	ПС14. Визуальдық хабарламадағы мәтін мен әуеннің, басқа да дыбыстық эфектілердің қызметі. Полигрфикалық жарнама.
	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	1
	8
	Талдау
	MS Teams/Zoom да вебинар

	15
	Д15. Маркетинг коммуникациясының қазіргі заманғы бизнес мағынасы.
	ОН 6
	ЖИ 1.1-
ЖИ 6.4
	1
	
	
	MS Teams/Zoom- да бейнедәріс

	15
	ПС15. Философиялық формула: идеяның заттануы мен сатылуы.
	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4
	1
	8
	Презентация
	MS Teams/Zoom да вебинар 

	15
	СОӨЖ 7. СӨЖ 7 орындау бойынша консультация
	
	
	
	
	
	MS Teams/Zoom да вебинар

	15
	СӨЖ 7. «Нұр-Сұлтан қаласындағы архитектуралық ансамбльдер» тақырыбында шағын эссе жазыңыз.
	ОН 6
	ЖИ 6.1

ЖИ 6.2

ЖИ 6.3

ЖИ 6.4


	
	25
	Презентация
	

	15
	Жобалық жұмыс 
	ОН 5
ОН 6


	ЖИ 5.1-
ЖИ 6.4
	
	10
	
	

	
	АБ2
	
	
	
	100
	
	


[Қысқартулар: ӨТС – өзін-өзі тексеру үшін сұрақтар; ТТ – типтік тапсырмалар; ЖТ – жеке тапсырмалар; БЖ – бақылау жұмысы; АБ – аралық бақылау. 

Ескертулер:

- Д және ПС өткізу түрі: MS Team/ZOOM-да вебинар (10-15 минутқа бейнематериалдардың презентациясы, содан кейін оны талқылау/пікірталас түрінде бекіту/есептерді шешу/...)

- БЖ өткізу түрі: вебинар (бітіргеннен кейін студенттер жұмыстың скриншотын топ басшысына тапсырады, топ басшысы оларды оқытушыға жібереді) / Moodle ҚОЖ-да тест.
- Курстың барлық материалдарын (Д, ӨТС, ТТ, ЖТ және т.б.) сілтемеден қараңыз (Әдебиет және ресурстар, 6-тармақты қараңыз).

- Әр дедлайннан кейін келесі аптаның тапсырмалары ашылады.

- БЖ-ға арналған тапсырмаларды оқытушы вебинардың басында береді.]
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